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Roma

i sono una buona notizia e

una cattiva notizia. Co-
minciamo dalla buona no-

tizia: il settore dell’industria ita-
liana impegnato sulla frontiera
dell’innovazione tecnologica,
dell’efficienza energetica, del-
I’impegno per abbassare le emis-
sioni serra € in crescita. La catti-
vanotizia & che questo settore re-
sta, sia pure di poco, minoritario.
E’ 1l risultato del rapporto CDP6
Italy, realizzato con la collabora-
zione del Monte dei Paschi di Sie-
na, del Kyoto Club e di Erm Ita-
lia. CDP sta per Carbon Disclo-
sure Project, cio€ un progetto per
misurare la consapevolezza dei
rischi e delle opportunita legate
al processo dei cambiamenti cli-
matici: quindi la determinazione
e la capacitd con le quali le azien-
de assumono la variabile climati-
ca all’interno delle loro strategie.
11 Carbon Disclosure Project &
un’operazione di grande respiro:
opera per conto di circa 400 tra i
principali invostitori internazio-
nali (compresi nomi come Al-
lianz, Goldman Sachs, Merrill
Lynch, Axa Group, Bnp Paribas,
Hsbc, Morgan Stanley) che gesti-
scono piu di 57 mila miliardi di
dollari. L.’ ides & stata lanciata nel
2000 dalla Rockfeller Philan-
tropy Advisors di New York. In
sostanza 1 grandi operatori della
finanza, preoc-
cupati per le
conseguenze
del caos clima-
tico, hanno de-
ciso di monito-
rare la sensibi-
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serra e adattan-
dosi alle conse-
guenze della
pressione cli-
matica che gia
cominciano a delinearsi.

Dal 2007 il progetto & operati-
vo anche in Italia, anche se que-
sto ¢ il primo rapporto che viene
reso pubblico. L’analisi prende
in considerazione le 40 aziende

con lamaggiore capitalizzazione
sulmercatoborsisticoitaliano (in
tutto il mondo ne vengono moni-
torate oltre 3 mila), ma solo 18
hanno scelto «1i rispondere: una
media inferiose a quella globale
che si attesta sul 55 per cento di
aziende che rispondono aprendo
una dialogo sull’impatto climati-
co della propria attivita.

Dunque il primo dato negativo
¢ dato dal fatto che poco pit del-
la meta delle imprese scelte han-
no ignorato un’iniziativa cosi au-
torevole: ¢ possibile che la loro
decisione riveii una sensibilita al
tema non particolarmente alta.
Ma 1’altra meta del cielo indu-
striale, quella che ha risposto,
sembra avere le carte inregola. Il
93 per cento ha sviluppato un at-
teggiamento positivodi fronteal-
la difficolta: ritiene che il cam-
biamento, sia pure drammatico,
offra nuove opportunita di busi-
ness e come tale vada vissuto in
chiave azienda-
le (in particola-
re il settore fi-
nanziario intui-
sce [’opportu-
nitd di svilup-
pare nuovi ser-
vizi finanziari e
assicurativi per
rilanciare gliin-
vestimentt anti
emissioni serra
e per le politi-
che di adatta-
mento).

Inoltre nei-
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Roberto Giacomelli di Erm Ita-
lia, & cresciuta la consapevolezza
dei rischi associati a1 cambia-
menti climatici: il 67 per cento
delle aziende, rispetto al 40 per
cento del 2007, sottolinea i rischi
normativi, mentre 1rischi fisici e
quelli general: sono percepiti ri-
spettivamente dal 72 per cento e
dal 67 per cento dei partecipanti,
controil 25 percentoe 35 percen-
to del 2007.

Per quanto riguarda la misura-
zione delle emissioni di gas a ef- -
fetto serra, il 78 per cento dei par-
tecipanti & in grado di fornire da-
ti relativamente alle proprie
emissioni dirette. E il 67 per cen-
to comunica anche i numeri rela-

tivi alle emissioni indirette deri-

vanti dall’acquisto di energia
elettrica, calore e vapore. Ma so-
lo 1a meta delle aziende pubblica
in toto o in parte le cifre relative
alle proprie emissioniserraeida-
ti di emissione sono verificati da
un ente indipendente nel 72 per
cento dei casi.

Nel complesso, per quanto ri-
guarda I’attenzione al conteggio
delle emissionichealteranoil chi-
ma, la situazione ¢ abbastanza
confortante. Ma quando si passa

dall’analisi all’azione le percen-
tuali diminuiscono. Per quanto
riguarda I’ impegno delle aziende
nellariduzione delle emissioni di
gas a effetto serra, un’azienda su
due non ha introdotto un pro-
gramma per diminuire le proprie

emissioni, esoloil39percentoha
stabilito obiettivi quantitativi. Il
56 per cento delle aziende affer-
ma poi di avere istituito un comi-
tato dedicato ai cambiamenti cli-
matici all’interno della struttura
societaria e il 39 per cento ha an-
che stabilito un sistema di incen-
tivi e di premi legati al raggiungi-
mento degli obiettivi connessi al-
le strategie climate change.
«L’importanza che viene attri-
buita da molti dei pit importanti
istituti finanziari che agiscono a
livello globale al Carbon Disclo-
sure Project fa comprendere che
le politiche aziendali nei con-
fronti della variabile climatica
rappresenteranno sempre pit un
elemento di valutazione nel giu-
dizio complessivo che si da sulle
nostre imprese — spiega Gianni
Silvestrini, direttore scientifico
del Kyoto Club — E’ quindi au-
spicabile che il livello di atten-
zione rispetto alle strategie per
contrastare l’incremento dell’ef-
fetto serra si rafforzi ulterior-
mente».
Anche secondo il presidente
del Monte dei Paschi, Giuseppe
Mussart, «le in-
certezze sul co-
sto delle varie
fonti energeti-
cheeiforti limi-
tinormativi alle
emissioni di
anidride carbo-
nica hanno rese
pit complessa
la valutazione

LASVOLTA/ E sicuramente in crescita nel nostro paese il nusmero delle aziende impegnate sulla frontiera dell innovazione tecnologica, dell efficienza energetica e della lotta alle emissioniserra

Un’industriasu due “corre” per Kyoto

Secondo i dati del rapporto CDP6 Italy il “fronte” & ancora leggermente minoritario ma la stragrande maggioranza di chi ha risposto al
questionario ritiene che la situazione, sia pure difficile, offra nuove opportunita di business e come tale vada vissuta in chiave aziendale
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del quadro dei
rischi per le im-
prese. L’ap-
proccio delia
nostra banca,
attraverso fi-
nanziamenti e
servizi specifi-
¢i, € mirato a stimolare una mi-
gliore conoscenza dei rischi da
parte delle imprese e una gestio-
ne proattiva».

La prospettiva di un aumento
di sensibilita ¢ di capacita reatti-
va legato all’elaborazione di una
valutazione delle politiche legate
alla difesa del clima & particolar-
mente interessante alla luce della
rapida espansione def Carbon Di-
sclosure Project. In appena otto
annidi vita questo progetto ha gia
coinvolto un grande numero di
operatori finanziari internazio-
nali e anche: amministrazioni

pubbliche. Oltre 30 cittd negli
Stati Uniti sono eatrate a far par-
te del CDP preparandosi a unsal-
toversol’economiaabasse emis-
sioni di carbonio. Anche in Gran
Bretagna il CDP si é fatto strada:
ha coinvolio sia il governo cen-
trale (il Foreign and Com-
monwealth Office ¢ ’Office of
Government Commerce in HM
Treasury) sia vari governi locali.
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